1. GEBRUIKERS

Hoe kun je van
gebruikers fans maken?

5. BETROKKENEN

Hoe zorg je dat relevante
betrokkenen gemotiveerd
zijn?

VERBETERBRILLEN

2. WAARDE 3. EENVOUD
Hoe kun je de waarde Hoe kun je het item
verder verhogen? verder vereenvoudigen?
6. LEVERANCIERS 7. RISICO'S
Hoe zorg je dat (interne) Welke risico’s loop je met
leveranciers dit graag het item en hoe los
realiseren? je deze op?

WAARDE
VOLLE . Dit document kun je downloaden op www.waardevolle-eenvoud.nl. De inhoud is afkomstig uit het boek Waardevolle Eenvoud.
EENVOUD

4. AANBIEDER

Hoe krijg je de aanbieder
nog enthousiaster?

8. TE GEK

Doe eens gek:
hoe creéer je nu de
wow-factor?
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